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 Abstract: Canva and PIXLR are applications that can be 
operated through computers and smartphones. Many people 
have not been able to maximize the potential of this application 
to become a support in creating content in entrepreneurship. 
MSME players in the Ngaliyan Kendal urban village area, on 
average, have not used a combination of Canva and PIXLR 
applications in creating content to promote their products on 
social media and marketplaces. The Canva application in 
maximum use must be paid (pro) so that by combining the 
combination with the PIXLR application can get maximum 
results without having to pay (pro). This community service 
activity aims to provide knowledge to MSME players in the 
Ngaliyan village area on how to maximize the Canva application 
with PIXLR to produce good content without having to pay (pro). 
This community service activity is expected to be able to improve 
the skills of MSME players so that they can create the right 
content so that they can minimize costs and improve the 
performance of both themselves and their businesses. The results 
of this activity are that MSME players install and operate the 
Canva and PIXLR applications for every content creation. 
MSME players feel very helped because without having to 
subscribe to pay (pro) it turns out that they can get results almost 
equivalent to subscribing (pro). 

Keywords: Canva, PIXLR, Social 
Media, MSMEs  

 
 
ABSTRAK:Canva dan PIXLR merupakan aplikasi yang bisa dioperasionalkan melalui komputer maupun 
smartphone. Banyak orang yang belum bisa memaksimalkan potensi aplikasi ini untuk menjadi penyokong dalam 
membuat konten dalam berwirausaha. Pelaku UMKM di wilayah kelurahan Ngaliyan Kendal rata-rata dalam 
berwirausaha belum menggunakan kombinasi aplikasi Canva dan PIXLR dalam membuat konten untuk 
mempromosikan produk mereka di media sosial maupun marketplace. Aplikasi Canva dalam penggunaan 
maksimal harus berbayar (pro) sehingga dengan memadukan kombinasi dengan aplikasi PIXLR bisa mendapatkan 
hasil maksimal tanpa harus berbayar (pro). Kegiatan pengabdian masyarakat ini bertujuan untuk memberikan 
keilmuan kepada para pelaku UMKM di wilayah kelurahan Ngaliyan tentang bagaimana memaksimalkan aplikasi 
Canva dengan PIXLR untuk bisa menghasilkan konten yang bagus tanpa harus berbayar (pro). Kegiatan 
pengabdian masyarakat ini diharapkan mampu meningkatkan skill para pelaku UMKM agar bisa membuat konten 
yang tepat sehingga mampu meminimalisir biaya dan meningkatkan performa baik diri sendiri maupun usahanya. 
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Hasil dari kegiatan ini pelaku UMKM menginstall dan mengoperasionalkan aplikasi Canva dan PIXLR setiap 
pembuatan konten. Para pelaku UMKM merasa sangat terbantu karena tanpa harus berlangganan bayar (pro) 
ternyata bisa mendapatkan hasil hampir setara dengan berlengganan (pro). 
Kata Kunci : Canva, PIXLR, Sosial Media, UMKM 
 

 

PENDAHULUAN 

Dunia ekonomi dalam waktu dekat ini sangat bersinggungan langsung dengan media 

sosial. Semua hal tersebut selalu berkaitan dengan internet dan mengalami perubahan dimana 

penjualan offline menjadi penjualan online. Hal ini membuat para pelaku UMKM berupaya 

memaksimalkan penjualan melalui media sosial untuk dapat dikenal di masyarakat. Upaya 

memaksimalkan media sosial ini dengan cara membuat konten yang menarik agar para pembeli 

itu merasa tertarik untuk membeli. Hal ini juga dikuatkan dengan adanya peran marketplace 

yang membuat semakin semarak penjualan online. 

Usaha Mikro, Kecil dan Menengah (UMKM) adalah usaha yang memproduksi barang 

dan jasa yang menggunakan bahan baku utama berbasis pada pendayagunaan sumber daya 

alam, bakat dan karya seni tradisional dari daerah setempat (Abdul, 2020). Untuk dapat 

memaksimalkan penjualan, pelaku UMKM selalu menggunakan smartphone dalam 

berinteraksi dengan pembeli. Smartphone yang digunakan pastinya terdapat aplikasi-aplikasi 

pendukung untuk melakukan jual beli. Salah satu aplikasi yang sering ditemui di dalam hp para 

pelaku UMKM adalah Canva dan PIXLR. Canva merupakan program desain online yang 

mempersiapkan berbagai macam template desain yang bisa pakai untuk membuat media 

pembelajaran. (Resmini, 2021). Sedangkan PIXLR adalah seperangkat alat dan utilitas 

pengeditan gambar berbasis cloud, termasuk sejumlah editor foto, pembuatan gambar AI, dan 

layanan berbagi foto (Wikipedia, 2024).  

Aplikasi Canva dan PIXLR merupakan aplikasi kekinian yang sering digunakan untuk 

membuat berbagai macam konten. Tetapi dibalik canggihnya aplikasi Canva, tetap juga 

memiliki sisi kelemahan dimana jika ingin mendapatkan hasil maksimal dalam pengeditan 

harus mendaftarkan diri menjadi akun pro (berbayar) sedangkan para pelaku UMKM rata-rata 

menggunakan fitur yang gratis dalam membuat konten. Untuk itu, diperlukan aplikasi lain 

untuk menguatkan pembuatan konten yaitu melalui penggunaan aplikasi PIXLR. Aplikasi 

PIXLR ini nantinya akan digunakan untuk menghilangkan background gambar yang tidak 

diinginkan sehingga mampu memaksimalkan aplikasi Canva yang gratis. Kombinasi ini 

membuat konten yang harusnya berbayar menjadi gratis karena saling sinergi dalam 

penggunaan.  
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 UMKM di wilayah Kelurahan Ngaliyan sangatlah banyak dan beraneka ragam. Mereka 

sudah menggunakan aplikasi Canva dalam melakukan pengeditan konten dalam berjualan 

tetapi masih dalam lingkup aplikasi gratis bukan berbayar (pro). Dengan hal ini, mereka belum 

bisa memaksimalkan kontennya. Untuk itu, peran aplikasi PIXLR sangatlah penting dalam 

membantu pembuatan konten di aplikasi Canva. Pelaku UMKM memilih pakai Canva gratis 

karena biaya pendaftaran akun Canva pro cukup mahal. Jadi pilihan utama dalam 

memaksimalkan konten untuk media sosial dapat menggunakan aplikasi PIXLR. Aplikasi 

PIXLR juga memiliki fitur pro dalam penggunaannya tetapi dalam fitur hapus background 

tidak perlu berbayar. 

Kegiatan pengabdian masyarakat ini bertujuan untuk memberikan pelatihan kepada para 

pelaku UMKM dalam memaksimalkan pembuatan konten media sosial dengan cara free (tanpa 

berbayar) sehingga mereka tidak perlu membayar dalam pembuatan konten yang sesuai dengan 

keinginannya. Pengabdian masyarakat ini diharapkan mampu menjadi bahan peningkatan 

kualitas diri pada pelaku UMKM agar mampu mengikuti perkembangan zaman dan bisa 

membuat konten yang menarik.  

   

METODE DAN PELAKSANAAN 

Kegiatan pelatihan pemanfaatan aplikasi Canva & PIXLR menggunakan metode 

ceramah penyampaian materi tentang teori, tutorial, panduan, pemakaian, dan pemanfaatan. 

Urutan kegiatan keseluruhan PKM dapat disusun sebagai berikut: 

Tahapan Kegiatan Pengabdian Masyarakat 

 

 

 

 

 

 

Gambar 1. Tahapan Kegiatan Pengabdian Masyarakat 

a. Perencanaan PKM 

Kegiatan ini dilakukan oleh tim penyelenggara pengabdian masyarakat dengan perwakilan 

peserta dengan merencanakan apa yang akan disajikan saat kegiatan berlangsung. 

b. Identifikasi dan Analisis Masalah PKM 

Kegiatan ini mengidentifikasi dan menganalisis masalah yang terjadi dan mengembangkan 

bagaimana pelaksanaan dan penyampaian materi.  

Perencanaan PKM Identifikasi dan 
Analisis Masalah 

Rencana Solusi 
PKM 

Pelaksanaan PKM 

Pelatihan Canva & 
PIXLR 

Monitoring dan 
Evaluasi 

Dokumen dan 
Laporan 
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c. Rencana Solusi PKM 

Pada saat ini mencari dan memberikan solusi dalam permasalahan yang akan dikemukakan 

dalam PKM. 

d. Pelaksanaan PKM  

Pelaksanaan kegiatan PKM dan pelatihan aplikasi Canva dan PIXLR kepada para peserta 

PKM di wilayah Kelurahan Ngaliyan. 

 

e. Monitoring dan Evaluasi Kegiatan PKM 

Kegiatan setelah PKM dengan melihat dan memantau bagaimana para peserta setelah 

mendapatkan pelatihan.  

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Hasil dari kegiatan pengabdian masyarakat dapat dijabarkan menjadi 3 aspek, 

diantaranya: kehadiran peserta (presensi), pemaparan materi dan praktek penggunaan, dan hasil 

praktek/latihan. Kehadiran peserta berjumlah 50 peserta yang terdiri dari pelaku UMKM yang 

ada di wilayah Kelurahan Ngaliyan. Kegiatan pengabdian masyarakat ini dimulai jam 08.00 

WIB sampai selesai pada hari Sabtu tanggal 27 April 2024. Peserta pengabdian mengikuti dari 

awal kegiatan dengan mendengarkan materi yang disampaikan oleh pemateri. Paparan dalaam 

kehiatan pengabdian masyarakat ini adalah pemanfaatan aplikasi Canva dan PIXLR, praktek 

penggunaan aplikasi Canva dan PIXLR, dan tehnik editing hapus background gambar 

menggunakan aplikasi PIXLR. Pada posisi ini, peserta sangat antusias dan mengikuti pelatihan 

dengan sangat baik. Hal ini dapat dilihat dari keseriusan peserta dalam mengikuti pelatihan dan 

antusias dalam penginstallan aplikasi bersama-sama hingga saat melakukan praktek 

operasional aplikasi Canva dan PIXLR. Pada sesi ini terjadi tanya jawab maupun dalam 

melaksanakan praktek pelatihannya dikarenakan banyak pelaku UMKM yang belum bisa 

menggunakan aplikasi Canva dengan baik dan menggunakan aplikasi PIXLR. 

 

Gambar 1. Narasumber sedang memaparkan materi pemanfaatan aplikasi Canva & PIXLR 
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Tim pengabdian masyarakat menyampaikan bagaimana realita tentang iklan di 

instagram, tiktok, facebook, dan media sosial lain yang sangat menarik dan up to date. Aplikasi 

PIXLR disarankan oleh pemateri tidak perlu install tetapi cukup membuka google dan 

membuka link https://pixlr.com/id/remove-background/ yang dapat ditunjukkan pada gambar 

berikut : 

 

Gambar 2. Link PIXLR saat ingin menghilangkan background 

 

 

Gambar 3 Pengeditan konten di aplikasi Canva 

Aplikasi PIXLR bisa digunakan untuk menghapus background foto, gambar, dan lain-

lain dengan file yang didapatkan setelah download tidak menjadi kecil sehingga dapat 

dimaksimalkan dengan baik jika dipadukan dengan aplikasi Canva. Untuk aplikasi Canva bisa 

kita login ke https://www.canva.com memakai komputer dan bisa mendownload gratis di 

Playstore. Pelaku UMKM sangat antusias dalam melakukan praktek editing konten ini. Mereka 

cenderung sering membuat iklan seperti ini dengan membayar jasa editing iklan. Hal ini 

pastinya membutuhkan dana yang dikeluarkan untuk setiap editing gambar. Saat pelatihan ini, 
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narasumber juga dibantu oleh tim yang berkeliling mendampingi para pelaku UMKM karena 

saat praktek pelatihan sekaligus tanya jawab. 

 

 

Gambar 4 Pendampingan tim saat penggunaan aplikasi Canva & PIXLR 

Saat pelatihan juga, diajarkan bagaimana finish editing memakai Canva juga agar editing 

terlihat halus dan menarik. Selain untuk upload konten di media sosial, pelaku UMKM juga 

diajarkan bagaimana mencetak hasil konten yang dibuat untuk dibuat dalam bentuk file JPEG 

atau PNG. Hal ini berkaitan jika mereka ingin mencetak konten sebagai iklan selebaran atau 

spanduk dalam berjualan. Lambat laun peserta makin tahu dan membiasakan diri dalam 

menggunakan aplikasi tersebut, hal ini dikarenakan Canva memberikan template gratis untuk 

yang tidak berlengganan tetapi terbatas dalam mengeksplor konten. Editing di Canva juga 

sangat mudah dari konten biasa hingga pembuatan video tetapi masih terbatas jika gratis. 

Dengan perpaduan ini dapat menjadikan konten gratis menjadi seperti pro.  

Kegiatan ini diikuti dengan sangat antusias dimana pelaku UMKM dimana mayoritas 

belum menggunakan dengan maksimal. Hasil kegiatan pengabdian masyarakat ini berjalan 

baik dan sesuai dengan rencana. Dosen Manajemen Retail ITESA Muhammadiyah Semarang 

merasakan bahwa peserta pengabdian mampu membuat iklan dengan baik. Mereka juga bisa 

mencoba editing yang lain selain untuk iklan di media sosial seperti membuat video stories, 

status stories, maupun logo toko. Saat pelatihan, terjadilah interaksi komunikasi antar 

narasumber dengan peserta dengan sangat baik. Setelah adanya pelatihan ini dan mampu 

memanfaatkan aplikasi Canva dan PIXLR, pelaku UMKM merasa sangat puas dan sangat 

terbantu karena mampu membuat editing konten yang menarik.  

Kegiatan pengabdian masyarakat ini membagikan kuesioner kepada para peserta dan 

menghasilkan data dimana 48 peserta atau 96% peserta menyatakan sangat setuju dan setuju 

dan sisanya 4% menyatakan netral. Hal ini dapat ditampilkan dalam gambar sebagai berikut : 
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Gambar 5. Kesesuaian dengan materi 

Berdasarkan gambar diatas maka dapat disimpulkan bahwa 96% peserta sangat 

menyukai akan materi yang disampaikan. Sedangkan sisanya menyatakan netral. Hal ini dapat 

diimplikasikan bahwa kegiatan pengabdian masyarakat yang mengambil tema tentang 

pemanfaatan aplikasi Canva dan PIXLR sangat disukai oleh peserta dimana peserta sangat 

terbantu dalam pembuatan konten di media sosial maupun jika membuat iklan secara offline 

seperti (spanduk, baliho, dll). Monitoring dan evaluasi kegiatan pengabdian ini dengan cara 

pemberian kontak person tim pengabdian masyarakat dimana para peserta dapat menanyakan 

kembali tentang penggunaan aplikasi Canva dan PIXLR jika mereka kesulitan ataupun terlupa 

akan cara mengoperasikan aplikasi tersebut. Hal ini dilakukan sebagai bentuk antusias para tim 

pengabdian masyarakat dalam membantu manyarakat terutama pelaku UMKM dalam 

menggunakan keilmuan dan edukasi teknologi informasi dengan baik dan bijak. 

 

KESIMPULAN 

Pelaksanaan kegiatan pengabdian kepada masyarakat ini yang mengambil tema tentang 

pemanfaatan aplikasi Canva dan PIXLR mampu meningkatkan kreatifitas dalam membuat 

konten di media sosial. Kegiatan ini juga dapat berjalan secara lancar dan peserta sangat 

antusias mengikuti dari awal hingga akhir dari pengenalan aplikasi Canva dan PIXLR, cara 

penggunaan, finishing konten, hingga pembiasaan pemakaian aplikasi. Dari pelaksanaan 

kegiatan ini menunjukan hasil positif dimana peserta banyak yang belum bisa memaksimalkan 

aplikasi Canva dan banyak yang belum tahu aplikasi PIXLR. Berdasarkan hasil kegiatan ini, 

dapat disimpulkan bahwa pelatihan pemanfaatan aplikasi Get Contact ini memberikan 

keilmuan dan bekal yang ringan tetapi berbobot dimana para pelaku UMKM bisa membuat 

konten yang bisa meningkatkan kreatifitas dan mengurangi biaya pembuatan iklan di jasa iklan. 

Peserta pengabdian mampu mengaplikasikan dalam kegiatan jual beli mereka jika memiliki 

produk baru atau membuat iklan yang baru dapat membuat tanpa harus membayar jasa iklan. 

70%

26%

4%0%0%

Peserta Pengabdian

sangat setuju setuju netral tidak setuju sangat tidak setuju
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Selain itu, Pelaku UMKM merasa terbantu karena diberikan pelatihan langsung akan cara 

mendownload konten yang telah dibuat, bahkan bisa eksplor sendiri dalam membuat iklan yang 

lain. Pelaku UMKM diharapkan mampu membiasakan diri dengan pengunaan aplikasi Canva 

dan PIXLR selepas pelatihan ini selesai. Untuk pemantauan lebih lanjut, pemateri memberikan 

contact person kepada para pelaku UMKM untuk bisa melakukan feedback kembali apabila 

terjadi tanya jawab atau lupa dalam mengoperasikan aplikasi Canva dan PIXLR. 
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