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Abstrak

Perkembangan bisnis di era sekarang menjadi lebih sengit, dengan banyaknya kesempatan untuk
memulai usaha, banyak usaha lain yang mengalami penurunan omset karena kalah saing dengan competitor yang
mempunyai produk serupa. Solusi untuk masalah ini bisa diatasi dengan membuat promosi, media promosi yang
paling terjangkau dan tahan lama adalah dengan brosul. Omah jamu argomuly merupakan usaha bidang minuman
herbal, dengan promosi yang baik, usaha ini bisa mendapatkan reputasi lebih yang bermanfaat untuk mengundang
calon konsumen lainya. Pengabdian ini dengan membuat brosur dengan profil usaha Omah Jamu Argomulyo
dengan hasil Brosur siap jadi untuk usaha Omah Jamu Argomulyo.

Kata kunci: Laporan Keuangan sederhana, Pembuatan Brosur Promosi, Produk Jamu

1. PENDAHULUAN

Promosi merupakan salah satu strategi untuk meningkatkan penjualan produk, dengan
mengkomunikasikan nilai yang ditawarkan produk kepada masyarakat agar dikenal (brand
awareness) dan membuat konsumen tertarik bahkan menjadi loyal (Chaffey & Ellis-chadwick,
2022; Baines, Fill, S, & K, 2020). Promosi dapat dilakukan secara offline maupun online,
dengan beragam media seperti media cetak, media elektronik, media luar ruang dan media lain
seperti iklan di kendaraan umum, yang semuanya mengutamakan pesan visual
(Graciafernandy., et. al., 2024; Siregar., et. al., 2024). Penggunaan media promosi yang tepat
sangat berpengaruh sigifikan terhadap keberhasilan promosi (Clow & Baack, 2023; Kotler &
Keller, 2024). Era industri 6.0 atau yang sering dikenal sebagai Smart Industry, banyak

memanfaatkan teknologi canggih dalam menciptakan media promosi, seperti Al, 10T, AR, VR
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dan lainnnya untuk menciptakan media promosi yang tepat dan mudah merupakan strategi jitu
dalam mengoptimalkan profitabilitas bisnis. Meningkatnya penggunaan sosial media memaksa
para pelaku bisnis untuk mengoptimalkan saluran komunikasi pemasaran produk secara digital
(Rehman., et. al., 2022).

Di era saat ini, kemudahan dalam mengakses teknologi disertai dengan perkembangan
ekonomi, membuat tingkat persaingan usaha di bidang industri semakin ketat khususnya untuk
korperasi yang memproduksi barang discretionary atau barang konsumsi pilihan. Barang
konsumsi pilihan merupakan barang yang tidak sepenuhnya diperlukan dalam kebutuhan dasar,
namun barang ini dapat memberikan manfaat kepada diri sendiri sekaligus memberi
kenyamanan pribadi untuk para konsumen. Barang ini lebih indentik disebut barang tersier.

Contoh barang tersier adalah snack, kendaraan pribadi, dan barang lainya. Oleh karena
itu, keadaan ini mengakibatkan korporasi harus dapat mengikuti perkembangan dan perubahan
karena setiap korporasi membuat inovasi untuk menarik minat para konsumen untuk membeli
produk yang ditawarkan menurut stategi pesaing cukup penting untuk mengetahui kemampuan
pesaing sejenis melakukan perkembangan dalam bisnisnya. Seperti contoh pesaing A membuat
strategi diskon untuk produk tertentu, memberi kesan psikologi bahwa produk lain mempunyai
harga yang lebih murah dibandingkan produk serupa di korporasi lainnya. Contoh sederhana
tersebut diharapkan mampu memotivasi korporasi untuk meningkatkan kualitas, kreativitas,
dan inovasi produk-produk yang ditawarkan kepada konsumen. Salah satu Solusi untuk
menyaingi bisnis lain adalah dengan melakukan pemasaran produk kepada calon konsumen.
Mereka tidak akan membeli produk yang tidak mempunyai identitas perihal produk yang akan
dijual, kreditiabilitas produk, atau jaminan lainnya. Oleh karena itu dibentuklah media promosi
produk dengan brosur. Menurut pandangan pemasaran, Brosur merupakan salah satu media
yang digunakan untuk melakukan promosi kepada Masyarakat secara massal. Isi dari brosur
menjelaskan mengenai informasi dari suatu produk kepada calon pelanggan yang membaca
brosur. Brosur dibentuk menjadi lembaran kertas berisi kata-kata dan gambar melambangkan
produk yang dijual. Brosur akan diberikan secara gratis kepada masyarakat umum, harapannya
yaitu agar masyarakat bisa mengetahui mengenai produk yang termuat di dalam brosur. Media
promosi ini bisa berisikan mengenai investasi, makanan, kampus, sekolah, usaha dan lain
sebagainya.

Menurut KBBI, pengertian brosur yaitu sebuah informasi yang menjelaskan sebuah hal,
serta disusun secara sistematis dan dicetak. Bentuk dari brosur yaitu terdiri dari beberapa
halaman yang kemudian dilipat. Isi brosur sendiri memuat informasi yang singkat. Secara

umum, brosur berfungsi sebagai media informatif dan Persuasif. Sebagai media informatif,
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brosur memiliki tujuan menyampaikan informasi sehingga khalayak dapat bertambah
pengetahuan dan wawasannya. Jamu Sedayu merupakan salah satu UMKM yang menjual
produk produk berupa minuman herbal jamu baik berupa botol siap minum maupun kemasan
sachet yang dapat diseduh kapan saja. Dengan promosi melalui brosur, pengabdi berharap bisa
ikut berkontribusi dalam membantu Masyarakat. Oleh karena itu, pengabdi membuat laporan
dengan judul ” Penerapan Pemasaran Produk Jamu Sedayu Memalui Brosur” sebagai bukti

serta dokumentasi atas kontribusi yang telah dilakukan semaksimal mungkin

2. LOKASI SERTA SUBJEK PENGABDIAN

Tempat dan waktu pelaksanaan. Kegiatan pengabdi ini dilakukan dengan mendatangi
lokasi tempat para pelaku milik usaha mikro kecil dan menengah (UMKM) yang berlokasi di
watu, Argomulyo, Kabupaten Bantul, Daerah istimewa Yogyakarta yang menjadi sasaran
mitra. Kegiatan ini dilakukan dengan mengumpulkan seluruh pelaku UMKM yang biasanya
menjalankan aktivitas kegiatan dirumah jamu Agungmulyo. Pelaksanaan kegiatan dilakukan
pada tanggal 22 April 2024 dirumah jamu Agungmulyo dengan pembagian para pelaku
UMKM kemasiswa. Kegiatan ini akan berlangsung dalam 4 kali pertemuan yang akan
dilaksanakan dirumah pembuatan jamu dan rumah para pelaku UMKM.

Khalayak sasaran. Sasaran dari kegiatan pengabdian yang dilakukan pengabdi adalah
pelaku UMKM yang menjalankan kegiatannya dirumah jamu Agungmulyo dengan jumlah 1
pelaku UMKM. Kegiatan yang dilakukan dirumah jamu Agungmulyo tidak hanya terdiri dari
1 pelaku UMKM saja, akan tetapi masyarakat didaerah tersebut ikut andil dalam pembuatan
jamu. Ibu yuli pertamiyanti merupakan salah satu pelaku UMKM Rumah jamu Agungmulyo
yang memiliki jenis usaha jamu yang akan menjadi sasaran pengabdian pengabdi.

3. METODE PENGABDIAN
Berdasarkan salah satu pengabdian Geraldo Hermansyah berjudul “Penerapan Produk
Jamu Sedayu Memalui Media Promosi Brosur” ditemukan bahwa media promosi brosur
menggunakan aplikasi Canva dapat memberikan hasil yang ideal serta bermanfaat bagi produk
Kyah Jamu
Berikut adalah metode yang dilakukan pengabdi dalam menghadapi permasalahan oleh
pelaku UMKM Rumah Jamu Argomulyo;
1. Padatanggal 22 April 2024, kegiatan dilakukan dengan mewawancarai pelaku UMKM
terkait masalah apa yang menjadi kendala dalam usaha jamu tersebut.
2. Pada tanggal 17 Mei 2024, kegiatan kedua dilakukan, yaitu memberikan pelatihan

untuk pembuatan brosul di Canva agar menjadi daya tarik masyarakat.
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Praktik akan dilaksanakan dengan membuat brosur yang melibatkan produk Omah
Jamu Argomulyo berupa varian jamu tertentu, contoh produk yang diambil berupa Jamu
Kencur Instant, Kunir Putih, dan Jamu Merah. Brosur dibuat menggunakan aplikasi Canva
serta foto diambil dari pengabdi, dokumentasi lebih lanjut juga dilakukan untuk mengetahui
nilai jual produk tertentu sehingga dapat diletakan di brosur untuk menarik minat pembaca

brosur

4. HASIL DAN PEMBAHASAN
Pendekatan dan wawancara terhadap kendala yang dihadapi UMKM

Pada kegiatan ini, pengabdian melakukan wawancaea dengan melalui bertanya hal apa
yang menjadi kendala dan sedang dialami oleh pelaku UMKM dalam menjalankan usaha jamu.
Hasil yang diperoleh menunjukkan bahwa masalah yang dialami yaitu mengenai pembuatan
brosur dan cara memasrkan produk agar dikenal masyarakat luas dan dapat diedarkan di
seluruh Indonesia. Menyadari hal tersebut, pengabdi kemudian melakukan indentifikasi terkait
kendala yang dihadapi oleh pelaku UMKM dan mulai membantu pelaku UMKM untuk

membuat brosur.

Gambar 1. Wawancara pelaku UMKM Omah Jamu Watu

Pelaksanaan kegiatan mengenai pembuatan brosur

Pada kegiatan ini penulis dan pelaku UMKM melakukan diskusi terkait cara mengatasi
hambatan yang tengah dihadapi oleh ibu Yuli Pertamiyanti selaku pemilik usaha jamu. Dalam
kesepatan ini, penulis melakukan pemberian materi mengenai tata cara pembuatan brosur di
aplikasi Canva yang sebelumnya telah diunduh oleh palaku UMKM. Kemudian, penulis
memberikan arahan dengan mendaftar akun Canva terlebih dahulu dan mempraktikkan
bagaimana aplikasi Canva dapat kita atur sesuai dengan kebutuhan promosi (Ramadhani &
Airawaty, 2023).
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Gambar 2. Brosur yang telah dibuat di canva
Brosur menunjukan jenis jenis produk Jamu Kynahyu JHM serta varian produk yang
tersedia. Bagian awal menunjukan nama usaha, bagian kedua menunjukan profil produk, dan
bagian ketiga menunjukan variasi produk yang tersedia. Bagian paling kiri melambangkan
nama produk dan gambar produk yang dijual. Bagian kedua melambangkan pengertian produk

berisikan deskripsi singkat produk, yakni minuman herbal dan lezat untuk dinikmati. Bagian

ketiga melambangkan variasi produk yang dijual, ada Jahe, Kunir, Secang, serta Beras Kencur

Gambar 3. Brosur yang telah dibuat di canva
Brosur menunjukan profil usaha dari latar belakang, serta harga produk yang akan
diperjual belikan. Bagian pertama menunjukan latar belakang usaha dibentuk, bagian kedua
menunjukan visi dan misi usaha kedepannya, serta bagian ketiga menunjukan harga prodok
yang akan dijual
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5. KESIMPULAN
Promosi media brosur merupakan media yang cukup efisien dengan kelebihan tahan
lama, penyebaran yang mudah, serta biaya terjangkau. Membuat pengabian ini menjadi

penerapan promosi brosur untuk usaha Omah Jamu Argomulyo.

6. UCAPAN TERIMAKASIH
Dalam pendampingan ini pengabdi mengucapkan terima kasih kepada pemilik UMKM
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