
Penguatan Ekonomi Kreatif
pada UMKM di Desa Turunrejo

Melalui Sosialisasi Strategi
Pemasaran di Era Digital

by Eka Dewi Fitriana

Submission date: 30-Aug-2024 09:09AM (UTC+0700)
Submission ID: 2440895859
File name: ABDIMAS_EKA.docx
(303.91K)
Word count: 2684
Character count: 17480



3

3

3

6

6
6

6

10

11



1

1

1

1

2

12

15



9

11

14



7

9







4

4

5

8

13







21%
SIMILARITY INDEX

20%
INTERNET SOURCES

10%
PUBLICATIONS

12%
STUDENT PAPERS

1 6%

2 3%

3 2%

4 2%

5 1%

6 1%

7 1%

8 1%

Penguatan Ekonomi Kreatif pada UMKM di Desa Turunrejo
Melalui Sosialisasi Strategi Pemasaran di Era Digital
ORIGINALITY REPORT

PRIMARY SOURCES

jurnal-unsultra.ac.id
Internet Source

repo.stie-pembangunan.ac.id
Internet Source

journal.feb.uniku.ac.id
Internet Source

www.researchgate.net
Internet Source

jurnal.dharmawangsa.ac.id
Internet Source

eprints.walisongo.ac.id
Internet Source

repository.upi.edu
Internet Source

Submitted to Asosiasi Dosen, Pendidik dan
Peneliti Indonesia
Student Paper

talentaconfseries.usu.ac.id



9 1%

10 1%

11 1%

12 1%

13 1%

14 1%

15 1%

Exclude quotes Off

Exclude bibliography On

Exclude matches < 1%

Internet Source

ejournal.iainmadura.ac.id
Internet Source

umsida.ac.id
Internet Source

de.scribd.com
Internet Source

Fitri Destiana Destiana. "Pengaruh Social
Media Marketing terhadap Ekuitas Merek
dengan Online Experiential sebagai Variabel
Mediasi (Studi pada Konsumen Toko Busana
Cordy Bandar Lampung)", Target: Jurnal
Manajemen dan Bisnis, 2022
Publication

rumah-bumn.id
Internet Source

jurnal.darmaagung.ac.id
Internet Source


